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Resultados	esperados	
•  Resultado	esperado	1:	
–  Elaboración	y	socialización	de	la	propuesta	que	
contribuya	a	la	reducción	de	las	cargas	fiscales	de	los	
servicios	y	equipos	de	telecomunicaciones	

•  Resultado	esperado	2:		
–  Inclusión	en	los	programas	de	gobierno	de	los	
candidatos	presidenciales	de	una	agenda	sobre	
polí?ca	fiscal	

•  Resultado	esperado	3:	
–  Sensibilización	de	la	opinión	pública	respecto	a	la	
importancia	del	financiamiento	del	INDOTEL	para	
ejecutar	proyectos	TIC	



Productos	

–  Producto	1:	Estudio	de	que	determine	el	impacto	
del	posible	desmonte	o	eliminación	de	las	cargas	
fiscales	a	servicios	y	equipos	

–  Producto	2:	presentación	de	la	agenda	de	polí?ca	
fiscal	a	los	candidatos	presidenciales	

–  Producto	3:	campaña	digital	sobre		la	importancia	
del	financiamiento	del	INDOTEL	para	ejecutar	
proyectos	TIC	



Producto	1	(estudio)		
AcDvidades	

Ac?vidad	 Estado	

Elaboración	de	los	Términos	de	
Referencia	para	la	realización		del	
Estudio	

Realizado	

IdenDficación	de	los	recursos	
económicos	para	la	realización	del	
estudio	

Por	realizar	

Contratación	de	la	Consultoría	
Por	realizar	

Entrega	del	estudio	y	socialización		
Por	realizar	



Términos	de	Referencia	
Estudio	sobre	los	impacto	en	la	demanda	de	servicios	de	

telecomunicaciones	por	efecto	de	reducciones	en	las	cargas	tributarias	
aplicadas	a	los	servicios	y	equipos	

•  Antecedentes	
•  Jus?ficación		
•  Obje?vos	

–  ObjeDvo	general:	esDmar	los	impactos	sobre	la	demanda	por	acceso	y	uso	de	Internet	de	
modificaciones	en	la	carga	tributaria	sobre	servicios	y	los	equipos	de	telecomunicaciones.	

–  ObjeDvos	específicos:		
•  EsDmar	los	impactos	sobre	la	demanda	potencial	de	acceso	y	uso	de	Internet	como	resultado	de	

modificaciones	en	las	tasas	imposiDvas	sobre	servicios	y	sobre	equipos	(hardware)	a	consumidores	
finales;	

•  EsDmar	los	impactos	sobre	la	demanda	potencial	de	acceso	y	uso	de	Internet	por	modificaciones	en	las	
tasa	imposiDvas	sobre	servicios	y	equipos	por	estrato	de	ingreso,	por	territorio,	edad	y	género;	

•  EsDmar	los	impactos	sobe	el	número	de	usuarios	de	servicios	de	telecomunicaciones	y	de	Internet	
como	resultado	de	la	reducción	de	las	cargas	tributarias	y	de	los	precios	finales;	

•  EsDmar	los	efectos	inmediatos	e	incrementales	para	un	período	de	5	años	en	las	recaudaciones	
asociados	al	cambio	en	las	tasas	imposiDvas	y	el	cambio	asociado	en	la	demanda.		

•  Productos	esperados	
•  Fuentes	de	información	
•  Requisitos	para	optar	para	la	realización	del	estudio	
•  Tiempo,	presupuesto	y	forma	de	pago	



Producto	2	(incidencia	en	candidatos/as)	
	AcDvidades	

Ac?vidad	 Estado	

Elaboración	de	la	agenda	 En	proceso	–	borrador	de	documento	de	
posición	elaborado	

Coordinación	con	los	candidatos	
presidenciales		

En	proceso	–	inicio	de	gesDón	para	
introducir		tema	en	debates/encuentros	

con	candidatos/as	

Socialización	de	la	agenda	 Por	realizar	



Documento	a	parDdos	y	candidatos/as…	

Primer	párrafo:	
	
“	La	Alianza	para	un	Internet	Accesible	(A4AI,	por	sus	siglas	en	

inglés),	una	coalición	de	personas	y	enDdades	públicas,	
privadas	y	civiles	que	promueve	la	universalización	del	
acceso,	uso	y	apropiación	de	Internet	convoca	a	los	
parDdos	políDcos	y	los	candidatos	y	las	candidatas	que	
parDcipan	en	el	proceso	electoral	de	2016	a	
comprometerse	con	un	agenda	que	derrumbe	las	barreras	
que	impiden	el	acceso	a	Internet,	en	parDcular	de	la	gente	
más	pobre	que	no	puede	pagar	por	un	servicio	de	calidad	a	
los	precios	vigentes”.		





PRM:	único	programa	de	gobierno	disponible	
PLD:	programa	de	gobierno	2012-2016	indica	intención	de	reducir	imposición	







Producto	3	(campaña	digital)	
AcDvidades	

Ac?vidad	 Estado	
Definición	de	los	componentes		

de	la	campaña	digital	
En	proceso	

Realización	de	la	campaña	digital	 Por	realizar	


