A4Al — Grupo Fiscalidad

Informe de avances en |la agenda de trabajo



Resultados esperados

* Resultado esperado 1:

— Elaboracion y socializacidon de la propuesta que
contribuya a la reduccion de las cargas fiscales de los
servicios y equipos de telecomunicaciones

* Resultado esperado 2:

— Inclusidn en los programas de gobierno de los
candidatos presidenciales de una agenda sobre
politica fiscal

* Resultado esperado 3:

— Sensibilizacion de la opinidn publica respecto a la
importancia del financiamiento del INDOTEL para
ejecutar proyectos TIC



Productos

— Producto 1: Estudio de que determine el impacto
del posible desmonte o eliminacion de las cargas
fiscales a servicios y equipos

— Producto 2: presentacion de la agenda de politica
fiscal a los candidatos presidenciales

— Producto 3: campana digital sobre la importancia
del financiamiento del INDOTEL para ejecutar
proyectos TIC




Producto 1 (estudio)
Actividades

Actividad

Elaboracidon de los Términos de
Referencia para la realizacién del
Estudio

Identificacion de los recursos
econdmicos para la realizacién del
estudio

Contratacion de la Consultoria

Entrega del estudio y socializacion

Realizado

Por realizar

Por realizar

Por realizar



Términos de Referencia
Estudio sobre los impacto en la demanda de servicios de
telecomunicaciones por efecto de reducciones en las cargas tributarias
aplicadas a los servicios y equipos

* Antecedentes
e Justificacion
 Objetivos
— QObjetivo general: estimar los impactos sobre la demanda por acceso y uso de Internet de
modificaciones en la carga tributaria sobre servicios y los equipos de telecomunicaciones.

— Objetivos especificos:

* Estimar los impactos sobre la demanda potencial de acceso y uso de Internet como resultado de
modificaciones en las tasas impositivas sobre servicios y sobre equipos (hardware) a consumidores
finales;

* Estimar los impactos sobre la demanda potencial de acceso y uso de Internet por modificaciones en las
tasa impositivas sobre servicios y equipos por estrato de ingreso, por territorio, edad y género;

* Estimar los impactos sobe el nimero de usuarios de servicios de telecomunicaciones y de Internet
como resultado de la reduccion de las cargas tributarias y de los precios finales;

e Estimar los efectos inmediatos e incrementales para un periodo de 5 ainos en las recaudaciones
asociados al cambio en las tasas impositivas y el cambio asociado en la demanda.

* Productos esperados
* Fuentes de informacion
* Requisitos para optar para la realizacion del estudio

 Tiempo, presupuesto y forma de pago




Producto 2 (incidencia en candidatos/as)
Actividades

Actividad

En proceso — borrador de documento de

Elaboracion de la agenda .
posicion elaborado

En proceso — inicio de gestidon para
introducir tema en debates/encuentros
con candidatos/as

Coordinacion con los candidatos
presidenciales

o, Por realizar
Socializacion de la agenda



Documento a partidos y candidatos/as...

Primer parrafo:

“La Alianza para un Internet Accesible (A4Al, por sus siglas en
inglés), una coalicidon de personas y entidades publicas,
privadas y civiles que promueve la universalizacion del
acceso, uso y apropiacion de Internet convoca a los
partidos politicos y los candidatos y las candidatas que
participan en el proceso electoral de 2016 a
comprometerse con un agenda que derrumbe las barreras
gue impiden el acceso a Internet, en particular de |la gente
mas pobre que no puede pagar por un servicio de calidad a
los precios vigentes”.



Cuadro de Eventos Anunciados

Inidativa

Debates Electorales ANJE 2016

FORMATO

Informa que los debates electorales serdn realizados
durante los meses de Febrero-Marzo del 2016, entre los
aspirantes a la Presidenda de la Repiblica, y para quienes
presenten candidaturas para la senaduria y Alcaldia en
Santiago y el Distrito Nadional, a quienes b organizacén
estard visitando durante las préximas semanas para la
presentacidn de & iniciatva. Serdn invitados a participar los
primeros cuatro canddatas, mejor posicionados en hasta
tres encuestas acreditadas, con el promedio de los
resultados de los Gitimas meses previos al debate.

ANJE, CONEP

COORDINADOR, Osvaldo Olier
Bolafas / Karina Mancebo
FINALES FEBRERO-MARZO 2016  Guerrero Directora Ejecutiva

Tekéfono: 809-472.08484

ALMUERZO: Politicas de
Desarrollo Industrial: las
propuestas de las candidatos”

La AIRD decidié rwarian a los candidatos presidencales
que ostentan al momento mds de un 15% de las
preferendas electorales, en base a reconocodas encuestas 2
nivel nacional. *Es decir, para esta ocasidn hemos remitido
formal invitaciédn al Licenciado Dando Medina, candidato del
Partido de |a Uberacién Dominkana y sus aladas, y del
Licendado Luts Abinader, candidato del Partido
Aevolucionano Moderno y sus aliados®, indicd.

AIRD

DE CAMPOS MOYA Y Circe
Almdinzar, vicepresidenta
cjecutiva de & institucién

17 DE MARZO 2016

Espinal informd que los candidatos presidendales Guillermo
Moareno, por partido Allanza Pals; Elias Wessin Chdvez, del
Partido Quisqueyano Demécrata (PQOC); Minou Tavdrez
Mirabal, de Opcién Democritica; Luis Abinader, por el
Partido Revoludonanio Moderno (PRM) y Danilo Medina,
por el Partido de ka Uberadén Dominicana (PLD) han
confirmado su participacidn.

UCSD : Observatorio Social

DESDE 27 ENERO, 6PM - PELEGRIN Juan Carlos Espinal




Candidatosy Expectativas Programaticas

Consideraclones
PARTIDO CANDIDATO POSICION EQUIPO TECNICO

Menciones. Internet: 1
PRM LUIS ABINADER PRESIDENCIAL ? vez; 31 Tecnologlas; 11

Innovacion.

Menclona compromiso
eliminar ISC uso internet,
WIH Gratls. 7 veces

PLD DANILO MEDINA PRESIDENCAL ?
Internet. 14 veces
innavacion. 35
tecnologias.
Menciones: 3 Tecnologlas;

P ?

2] PELEGRIN CASTILLO PRESIDENCAL 2 Innavacion; 0 Internet

ALIANZA No menciona innovacion,
?

bas GUILLERMO MORENO PRESIDENCAL : tic, internet, tecnologla

PRM: Unico programa de gobierno disponible
PLD: programa de gobierno 2012-2016 indica intencion de reducir imposicion



Temas preocupacionessociales (Top of Mind)

PROBLEMA MAS IMPORTANTE DEL PAIS

TOTAL AMERICA LATINA Y REP. DOMINICANA 2015
TOTALES POR PAIS 2015

. :’b-m ¢ Cudl considera Ud. que es el problema més importante en el pais? * Pregunta abierta Aqui sdlo mas de

Resumen*
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Expectativas Comunicacion Redes Sociales

REDES SOCIALES Y PARTICIPACION POLITICA

2015
TOTALES POR PAIS 2015

P. (Cudl de las siguientos frases estd mas corca de su manera oo pensar?

Las redes sociales ne sirven para

Las redes sociales parmiten que une
participar en pelitica

perticipe en politica

Rop. Dominicanc  IEEEGEG_——————— 45 Argentina  IEEEEEEEEEEE————— 38
Venezuvelo I 54 Ecwodor I 37
El Salvador IEEEGEGG—_—_—_ 31 Honduras I 35
Nicaregue I 3) Colombic IINNNNNNNNNNN——— 35
Brosil M 3 Panama I 32
Honduros IS 30 Uruguoy IE— J4
Guatemala T 27 Costa Rica W 33
Costa Rica  I———— 27 México IIENNNNI————— 33
México IE——— 27 Guatemala IEEEEEEEEEES——— 32
Colombic I 26 Venervela NN 32
Panamo N 24 Chile M 29
Chile IS 24 £l Salvedor IS 28
Uruguoy NN 23 Nicoragua I 27
Argentina  IEEE—— 2 Rep. Dominicona  IEEG_————— 26
Pory I 21 Paraguoy GGG 26
Poraguoy IS 20 Peory M 2]
Bolivic M 19 Bolivic IEEEEEESS——— 21
Ecvador EEE— 17 Brasil MEEEEE————— 18

Latincomerica

I 26
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Feente Latrobardmebo 2075
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Producto 3 (campana digital)
Actividades

___ Actividad | Estado

Definicidn de los componentes En proceso
de la campafa digital

Realizacion de la campafia digital Por realizar



