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Diagnóstico de la Situación Actual
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Precio ($/Mbps)

Niveles de penetración y de cobertura 4G muy bajos, 
tanto fijos como móviles

El precio al que se ofrecen los servicios es ligeramente 
inferior a la media de la región

OportunidadesRetos Política y Regulación

• Actualización del marco normativo

• Fortalecimiento institucional

• Desarrollo de planes y agendas digitales

• Liberación de espectro para comunicaciones 
móviles

• Proyecto de inversión para el despliegue de 
infraestructura de fibra óptica troncal, conexión de 
instituciones y redes de última milla

• Reforma de políticas para la actualización del marco 
normativo, regulatorio e institucional

Fuentes: digiLAC



Brecha Regulatoria
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Fuentes: La Gobernanza de las Telecomunicaciones (BID)



Limitaciones identificadas y Posibles Reformas
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Fuentes: La Gobernanza de las Telecomunicaciones (BID, Diciembre de 2017)



Estrategias Digitales
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Fuentes: La Gobernanza de las Telecomunicaciones (BID, Diciembre de 2017)

Es importante establecer un mecanismo eficaz de supervisión de las 
estrategias digitales para: i) proporcionar incentivos adecuados que fomenten 
los resultados de directivos y partes interesadas; ii) evaluar cómo afecta la 
estrategia digital a los distintos grupos de beneficiarios; iii) determinar la 
asignación de recursos y mejorar la planificación; y iv) aportar información para 
la toma de decisiones sobre su orientación estratégica.



Organismos Identificados
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Fuentes: La Gobernanza de las Telecomunicaciones (BID, Diciembre de 2017)



Fases para la creación de una Estrategia Digital
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Diagnóstico de la 
situación actual

Coordinación 
interinstucional

Diseño de la Estrategia 
Digital

Las estrategias y planes a implementar deben incluir claramente metas, 
responsables, indicadores y un modelo de gobernanza que facilite la 
implementación



División de Conectividad, 
Mercados y Finanzas (IFD/CMF)
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